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MARKEN-
DESIGN

Die visuelle Identitat
und Gestaltung

Dass die Begriffe Corporate De-
sign und Corporate Identity oft im
Wechsel verwendet werden, liegt
haufig daran, dass Corporate Design
visuell erfassbar ist - Werte werden
hier sichtbar im Gegensatz zur theo-
retisch angelegten Corporate Iden-
tity.

Eine optimale Prdsentation kann
auBerdem wesentlich zur Wett-
bewerbsfahigkeit beitragen und
die Marke von der Konkurrenz ab-
heben.

Das Corporate Design spielt eine
grolRe Rolle, wenn es um die Verkér-
perung von Kompetenz und Profes-

sionalitdt einer Marke geht.
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MARKEN-
AUFTRITT

Das Logo und seine
Anwendung

Das Logo ist gleichbedeutend mit
einem Symbol, das fiir Werte und
Ziele eines Absenders steht und sie
verkdrpert dies in Form einer Wort-,
Bild- oder Wort-Bild-Marke.

Geht es um die Wiedererkennbar-
keit, so wird sofort klar, wie wichtig
das Logo hierbei ist.

Es steht fur die Geschichte und die
Welt rund um die jeweilige Organi-
sation und ist eng an Empfindungen
und Emotionen bei Mitarbeitern
und Zielgruppe gekniipft.

Das Resultat eines guten Corporate
Designs spiegelt sich im Vertrauen
und der Treue der Mitglieder, Mitar-

beiter oder Wahlern wider.
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FARBEN UND
TYPOGRAFIE

Einsatz und Kriterien
von Schrift und Farben

Um den Inhalt glaubhaft zu unter-
malen, ist es wichtig, diese auch in
der Wahl der Schriften zu visualisie-
ren. Auch wenn Schrift hdufig nicht
bewusst wahrgenommen wird, hat
sie einen groRen Einfluss auf die
Empfindung und Wahrnehmung der
Betrachterinnen und Betrachter.

Neben Schriften und einem mar-
kanten Logo spielen auch Farben
eine essenzielle Rolle bei der Wie-
derekennbarkeit einer Marke. Auch
hier geht es wieder darum Emotio-
nen und Assoziationen zu erzeugen
und méglichst lange im Geddchtnis

zu bleiben.
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GESCHAFTS-
AUSSTATTUNG

Ordnung schaffen mit
Gestaltungsrastern

Eine reprasentative Auswahl von
Broschiiren- und Faltblattformaten
steht fur Drucksachen der Ham-
burger CDU zur Auswahl. Aus den
unterschiedlichen ~ Mdoglichkeiten
der Titel- und Innengestaltung
dieser Formate ergeben sich viele
Varianten fiir eine angemessene
Gestaltungsfreiheit.

Das Gestaltungsraster bildet nicht
nur das Grundgerust, die Biihne fur
die einzelnen Corporate-Design-
Elemente, sondern bringt sie auch in
einen Zusammenhang zueinander .
Durch den konsistenten  Ein-
satz mithilfe des Gestaltungsras-
ters entsteht ein starker Wiederer-

kennungswert der Marke.

BILD-
SPRACHE

Authentizitit und
Emotionen

Mithilfe von Bildern oder lllustra-
tionen kénnen Headlines und Texte
untermalt werden und damit lang-
fristiger im Kopf der Betrachter ver-
ankert werden. Ein besonderer Vor-
teil von Bildern ist auBerdem, dass
sie hdufig sprachunabhéngig sind
und somit auf den ersten Blick be-
stimmte Emotionen und Inhalte
transportieren kénnen.

Eine weitere Rolle in der Bild-
sprache spielen auch Piktogram-
me, die ebenfalls zur Wiederer-
kennbarkeit des Corporate Designs
beitragen konnen und eine gute
Méglichkeit darstellen, die typi-
schen Designmerkmale auf vielfalti-

ge Art und Weise fortzufiihren.
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Gutes
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Eine neue Marke filr die
Hamburger CDU

Mehr mdoglich machen.

Miteinander anpacken.



Erscheinungsbild

Unsere
Marke und
Gestaltungs-
elemente

Selbst-
bild

Corporate
|dentity

Wie wir sind und
sein wollen.

Corporate Identity ist ein wich-
tiges Stichwort, wenn es um den
Markenaufbau geht. Denn dahinter
verbirgt sich das Selbstverstandnis
der Partei, das sich dann im Verhal-
ten, Umgang mit Biirgerinnen und
Burgern, der Tonalitat und dem Er-
scheinungsbild, also dem Corporate

Design, widerspiegelt.

Dabei geht es um die inhaltlichen
Ziele, Werte und den Charakter der
Partei sowie die Markenstrategie.
Die Ziele kénnen in zwei Richtungen
weisen:

1. Einerseits geht es hier um die
interne Wirkung, wie beispiels-
weise die Wirkung auf Mitglieder
und Mitarbeiter.

2. Andererseits geht es darum,
auRerhalb der Partei Erfolge zu
erzielen und ein positives Image
aufzubauen. Die Fremdwahrneh-
mung wird auch als Corporate

Image bezeichnet.

Bei der Corporate Identity geht es
also im Gegensatz zum Corporate
Image vor allem um die Selbstwahr-

nehmung.

Leit-
bild

Corporate
Design

Wie wir aus-
sehen wollen.

Corporate Design ist ein wichtiger
Baustein der Corporate Identity.
Das Corporate Design ist die visuel-
le Umsetzung der Corporate Identi-
ty, die inhaltlich die Werte, Ziele und
Themen beschreibt. Corporate De-
sign bezeichnet man auch als visuel-

le Identitét einer Marke.

Dazu gehoren alle Moglichkeiten
der visuellen Kommunikation wie
beispielsweise Logo, Farb- und Bild-
welten, Piktogramme und Benutzer-
oberflachen.

Die Bestandteile des Corporate
Designs werden in den Képfen von
Burgerinnen und Biirgern, Mitglie-
dern und Mitarbeiter zu einer ganz-
heitlichen Wahrnehmung der Partei
zusammengefligt.

Dabei spielen Assoziationen, Erleb-
nisse und Verkntipfungen eine gro-

Re Rolle.

Der erste Eindruck zéhlt. Die Summe
der einzelnen Gestaltungselemen-
te ergeben ein einpragsames und
moglichst einzigartiges Gesamtbild.
Corporate Design ist sozusagen
der Fingerabdruck einer Marke und

dementsprechend einmalig.

Fremd-
bild

Corporate
Image

Wie wir auf an-
dere wirken.

Das Corporate Image beschreibt
die Wahrnehmung von aufen. Da-
bei geht es um die Wahrnehmung
der Partei als Personlichkeit. Verein-
facht ausgedrtickt, lasst sich sagen,
dass eine Marke mit einer Person-
lichkeit mit all ihren Auspragungen,
Eigenheiten, Kommunikationsstilen
und einer eigenen Vergangenheit

gleichgesetzt werden kann.

Fiir die Corporate Identity sind die
bestehenden Parteiziele von groRer
Bedeutung. Je nach Ziel, Kampagne
und Zielgruppe werden auch Kom-
munikationskandle angepasst: In-
ternet, Social Media, Print oder zwi-

schenmenschliche Kommunikation.

Bei der Aufendarstellung geht es
keinesfalls immer nur darum, Mit-
glieder zu halten und Wéhlergrup-
pen zu gewinnen. Es geht auch da-
rum, die Loyalitdt von Mitarbeitern
und Funktionstragern zu stdrken
und als Arbeitgeber positiv aufzu-
fallen, um attraktiv zu sein und die

Rekrutierung zu optimieren.




Hamburger

CDU Logo

CDU
Das Logo ‘ Du
und seine
Elemente #

CDU
Wortmarke

1997

CDU

HAMBURG

Wortmar ke mit Bezeichnung

CDU




Hamburger
CDU Logo

Das Logo
und seine
Elemente

CDU CcDU®

Wortmarke

Wort-Bild-Marke / Logo

Wort-Bild-Marke /
Logo
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Hamburger
CDU Logo

Das Logo
und seine
Elemente

Absenderlogo

Die Bezeichnung des Absenders wird zen-
triert unter die Wortmarke gesetzt. Kreis-
und Ortsverbdnde oder Fraktionen kon-
nen so eindeutig gekennzeichnet werden.

Beeintrachtigt ein unruhiges Foto die Les-
barkeit des Logos, sollte ein weilles oder
graues (10 % Schwarz) Rechteck unter dem
Logo platziert werden. Siehe Abschnitt

Schutzraum und Hintergrundform (s. 16).

HAMBURG

®

Logo mit Bezeichnung / Absenderlogo

| 13



Hamburger

CDU Logo

Das Logo

and seie .CDU M
Elemente g B X
Logokonstruktion

CDU M

HAMBURG-NORD

Absenderlogo mit Hindergrundform
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Hamburger
CDU Logo

Das Logo
und seine
Elemente

Schutzraum

Er beschiitzt das Logo vor umliegenden
Gestaltungselementen, damit es in sei-
ner Wirkung nicht eingeschrankt wird.
Hier der Hinweis, dass ein Logo unbedingt
durch einen Minimalabstand vom Gestal-
tungsumfeld weggehalten werden soll-
te, damit es nicht untergeht. Ist keine Hin-
tergrundflache definiert, hilft der einfache

Schutzraum.

Die Faustregal: Der Mindestabstand rund-
herum ergibt sich aus der Versalh6he X der

Wortmarke.

Hintergrundform

Hintergrundflachen stellen die exponier-
te Lage des Logos sicher, wobei die Form
des Hintergrundes, die Wiedererkennbar-

keit des Absenders unterstiitzt.

Das Rechteck

Es ist die einfachste Form, die wir zeichnen
kénnen. Es steht fur Ordnung, Vernunft,
Kontrolle und Ausgeglichenheit, aber auch

fur Umgrenzung.

X X

o
HAMBURG :

X X

Absenderlogo mit Schutzraum

X

|- CDU

HAMBURG

CDU

EIMSBUTTEL

™

™

X ®

Absenderlogo mit Hindergrundform und Schutzraum X

| 17



Hamburger
CDU Logo

Standard

Das Logo |
und seine
Versionen
CDU

HAMBURG

CDU M

HAMBURG

CDU M

HAMBURG

CDU M

N HAMBURG
Responsivitat

M

CDU

HAMBURG

——=| Download Logos

_R. www.cduhamburg.de/downloads
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Hamburger

CDU Logo
(P 3)
[
Das LOgO '®u ||:| ..|'|,@
und seine I:I I M i, '.|||
Versionen Sy
@ |"||| |l| 13
Logo kompakt

ICDUI

CcDU
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Gestaltungsrichtlinien

\ || |
cDUM | |
Logo-
platzierung
CDU
Erlduterung
(i CDU M

HHHHHHH

PN Der Design-Prozess ist
‘ im Wesentlichen ein
Prozess
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Hamburger
CDU Logo

Das Logo
und seine
Anwendung

Plakate

Auf dem Plakat soll die Wortmarke bei Be-
darf mit Bezeichnung und ohne Bildmar-
ke platziert werden, um die Sichtbarkeit
der Partei zu erh6hen. Die Platzierung des
Logos richtet sich an der Blickrichtung des
Portréts aus.

Auf Themenplakaten oder typografischen
Plakaten kann die Logoplatzierung inner-

halb des Satzspiegels varrieren.

HAMBURG

CDU

FRAKTION ALTONA

BEWOHNERPARKEN - BAUSTELLEN - BUROKRATIE

Wie gut lauft es in Altona?
Sprechen wir driiber!

Mittwoch, 31. Mai, 19 - 21 Uhr in Blankenese:
The DON A ROMA, Erik-Blumenfeld-Platz 27b
www.cdu'altona.de

| 25
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Hamburger
CDU Logo

Das Logo
und seine
Anwendung

Websites

Das Markendesign soll auf allen Kandlen
und Plattformen optimal wiedergegeben
und durchgéngig wahrgenommen werden.
Als Weblogo und Ankerpunkt soll das Logo
verwendet werden, wo erforderlich mit

Bezeichnung.

Geschafts-
ausstattung

Zur Geschéaftsausstattng zdhlen Einzelan-
wendungen wie Briefpapier und Briefum-
schldge, Visitenkarten, Grukarten, Einla-
dungen oder Dankeskarten. Hier soll das
Logo mit Bezeichnung zum Einsatz kom-

men.

Faltblatter,
Broschiren

Auf den Druckprodukten soll das Logo mit
oder ohne Bildmarke innerhalb des Satz-
spiegels platziert werden - vorzugsweise

rechts oben.

CDU

HAMBURG

M

HAMBURG

| 27
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Hamburger
CDU Logo

Das Logo
und seine
Anwendung

Social Media

Werbetechnik

Werbeartikel

| 29
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Hausfarben

Farbsystem

Farben und
Anwendung

Primarfarben

CDU Dunkelblau

Farbténe

CDU Hanserot CDU Grau
Farbténe Farbténe
]
]

Farbcodes

Dunkelblau

Primarfarbe A

Primarfarbe A
CDU Dunkelblau

Farbcodes
CMYK
Cioo Mo66 Yooo Kozy6

RGB
Rooo Go27 Bo63

Web
#001b3f

Hanserot
Primarfarbe B

Primarfarbe B
CDU Hanserot

Farbcodes
CMYK

Cooo Mioo Yos9 Kom

RGB
R210 Goo2 Boé6s

Web

#d20241

Grau
Primarfarbe C

Priméarfarbe C
CDU Grau

Farbcodes
CMYK

Cooo Mooo Yooo Koio

RGB
R237 G237 B237

Web
#ededed

| 31
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Hausfarben

Farbsystem

Sekundarfarben

CDU Alsterblau

Farbtone

CDU Blau

Farbtone

Farbtone

Farbcodes

CDU Blau
Sekundarfarbe B

Sekundarfarbe B
CDU Blau

Farbcodes
CMYK
Ciloo Mo6g Yooo Kos6

RGB
Rooo Gog4 Bo92

Web

#002C5C

CDU Gradient

Sekundarfarbe C

Sekundarfarbe C
CDU Gradient

Linearer Farbverlauf
50 % CDU Dunkelblau
50 % CDU Blau

Hintergriinde und

vollflachige Anwendungen.

| 33
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Hausfarben

Farbsystem

Sekundarfarben

CDU Blaugriin CDU Cyan CDU Magenta
Farbtone Farbtone Farbt6ne
I I
I I
I

I

Farbcodes

40% ‘ 80%

60% 100%

20%

CMYK
RGB
WEB

20%

CMYK
RGB

WEB

Cog9o Mo20 Yooo Koo6

Rooo Gog4 Bog2

#004€71

40% 80%

60% 100%

Coilo Mogo Yooo Kooo
R217  Goso B138

#dg9328a

——=]| Download Farbtafel
_R. Link: www.cduhamburg.de/downloads

20%

CMYK
RGB
WEB

40%

60%

Coso0 Mooo
R136 G205
#88cdd3

80%

Yo20

B211

100%

Kooo
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Hausschrift

CDU Kievit

Ersatzschrift

FF KievitPro Familie

Download Fonts

www.cduhamburg.de/downloads

Kievit
Book

Mengentext

Z T @
w — U

vz o>
O — 0O

E(OXrn

X O r =

Kievit
Bold

Uberschriften

wz o>
Z I W
O —-0n
v “— O

EDKrﬂ

X O r =

Kievit
Black
Titel

A B C D E
G H I J K
M N OPQ
S T U V W

X Z e =
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Print

Geschafts-
ausstattung

Briefkopf

Der Briefbogen und Satzspiegel ist nach den Normen DIN 676 und DIN

5008 entwickelt.

Anwendung:
Die inhaltliche Gestaltung des BrieffuRes, Briefkopfes und Empfanger-
angaben ist variabel und wird den Gegebenheiten der jeweiligen Orga-

nisationseinheit angepasst.

Visitenkarten

| 39



40 |

Bildsprache

Bildstil

Der authentische und realistische Bild-
stil der Hamburger CDU ist ein klares Er-
kennungsmerkmal des visuellen Auftritts.
Daher sind die hier definierten Kriterien
sowohl bei der Auswahl von Bildmaterial

als auch bei Shootings zu bertiicksichtigen.

Formale
Kriterien

« Naturliche Lichtquellen sorgen
dafiir, dass Bilder authentisch
und ungeschont wirken.

e Farbgebung und Farbsdttigung
sind realistisch und natiirlich.
Starke oder schwache Farbsatti-
gung ist zu vermeiden.

« Das Spiel mit Schéarfe und Un-
scharfe wird gezielt genutzt, um
Nédhe zum Motiv bzw. zur Per-
son herzustellen.

« Die Bilder wirken stets natrlich.
Menschen werden in authenti-
schen, ungestellten Situationen
dargestellt und ihre Handlungen
sind stets nachvollziehbar.

 Bildausschnitte und Anschnit-
te werden gerzielt eingesetzt,
um die Neugierde beim Betrach-
ter zu wecken. Spannungsreiche
Perspektiven kennzeichnen die
Bilder.

» Der Fokus der Bilder ist deutlich
und die dargestellten Situatio-
nen sind verstandlich und klar.
Die spannende Inszenierung
lasst den Betrachter unmittelbar

am Geschehen teilhaben.

| 41



Bildstil
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Infografiken

Piktogramme

A tikikikiti

PARASARAL

i ] \E]HEEHH]\!\LE\@
A .@

HEEBEHNEE

Y &
i "
é § A ARG

———=| Download Iconset

_R. www.cduhamburg.de/downloads
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Infografiken

Diagramme Histogramm Tabellen Histogramm

2. Beschreibung 22.00€

1. Beschreibung 22.00€
Diagramme ‘

Infografiken vereinfachen die Vermittlung 3. Beschreibung 22.00€ |
komplexer Sachverhalte und werden nach
) 4. Beschreibung 22.00€
definierten Vorgaben erstellt. L
Zahlen, Daten und Fakten so aufzube- +75% . 5. Beschreibung 22.00€
reiten, dass sie sofort fiir jedermann ver-
Summe 110.00 €
standlich sind und nicht fehlinterpre- 020 2o oz 0% Jan Feb Mérz Apr
tiert werden, ist eine Kunst fiir sich. In der
datenlastigen Welt von heute ist es er-
folgsentscheidend, die Sprache von Bil-
dern und Grafiken perfekt zu beherrschen,
! N Vergleiche Datenvisualisierung Liniendiagramm Histogramm
um sich schnell verstandlich zu machen
und Gespréchspartner zu liberzeugen.
Hamburg
+63% ] |
+27°/° Wandsbek
Altona |

Jan Feb Marz Apr
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MARKEN
HANDBUCH

Vielen
Dank fiir
Interesse.

Kontakt

48 |

| 49




CDU

HAMBURG

——=| Downloads

_R. Link: www.cduhamburg.de/downloads



